§4  EDITORIAL

0s Doutores da Alegria j& provaram que

risada faz bem para a satide. Agora, 0
circo vem nos mostrar que por tras dos
picadeiros hd estrategia de sobra em
comunicacao empresarial. Uma entrevista
exclusiva com a diretora de RelagOes
Publicas do Cirque Du Soleil mostra que
0s bastidores da atragdo sdo téo interes-
santes quanto o palco de espetaculos
como Saltimbanco.

As entrevistas internacionais, por
acaso, sdo o ponto forte desta edicao.
Daniel Goleman, autor do best-seller
“Inteligéncia Emacional”, concedeu tam-
bém uma entrevista exclusiva para falar
do tema “transparéncia radical.” Para 0
intelectual, chegou 0 momento de as em-
presas realmente se abrirem para mos-
trar compromissos sustentaveis reais e
ndo apenas de fachada.

Transparéncia, alids, é algo que as
empresas terdo de adotar. Que 0 digam
0s 500 milhdes de usuarios do Facebook,
a maior rede social de internet no mundo.
0 dialogo promovido por midias digitais —a
exemplo do Twitter e do YouTube — causa

apreensdo nos setores de comunicagao
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empresarial. Porém, uma reportagem
neste numero traz exemplos de organi-
zacOes que estao sabendo tirar proveito
desses novos meios.

Inclusive as organizagdes politicas.
Uma ampla reportagem mostra a pujanca
da estrutura de comunicacdo do Con-
gresso Nacional. Equipes extremamente
profissionalizadas que cuidam de progra-
mas de TV. de radio, de jornais €, obvia-
mente, de midias sociais na internet.

Cuidamos em rechear a revista
Comunicacdo Empresarial com as Ultimas
tendéncias da area, bem como em mos-
trar como o setor esta envolvido em todos
0s recantos da sociedade. Um retrato que
a cada numero comprova a forca estrate-

gica dos profissionais do segmento.




